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ANTECEDENTES: Plan Regional de Competitividad Bogoté% 8
Cundinamarca 2004-14
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Vision
Bogota y Cundinamarca, en el 2015, sera la region de Colombia mas integrada institucional, territorial y
economicamente, con una base productiva diversificada con énfasis en servicios especializados y

agroindustria, articulada al mercado mundial, para ser una de las cinco primeras regiones de America
Latina por su calidad de vida

Objetivos estrategicos
3

Fortalecer la economia regional
y elevar la productividad de la
PYME, a traves de la

Construir la
capacidad

Convertir el recurso humano

Incrementar las Posicionar Bogota -
y la ciencia y la tecnologia

exportaciones de C/marca como uno de los
institucional para

gestionar el territorio
y la economia
regional

en los principales factores
generadores del desarrollo
de la economia regional

Bogota y mejores destinos de

Cundinamarca inversion en
Latinoamérica

1 1

Proyectos « Agencia promotora de inversion
Prioritarios « Sistema regional de oportunidades de inversion

organizacion en cadenas y
clusters en Agroindustria y
Servicios.




ANTECEDENTES: estudio de la Agencia Multilateral de Garglag
de Inversiones del Banco Mundial
1

[d Principal conclusion: la region Bogota-Cundinamarca es potencialmente
muy atractiva para la inversion

1 Laregion es competitiva con respecto a otros destinos de inversion en
América Latina
M Por su recurso humano altamente calificado
M Por su infrastructura
M Su entorno de negocios
B sucalidad de vida

[ Sin embargo identifican una brecha entre la percepcion de potenciales
Inversionistas que conocen la ciudad, y los gue no la han visitado

ciudad, incluyendo el programa integral de atraccion de inversiones

- Recomiendan crear una agencia mixta que desarrolle grandes proyectos estratégicos de la



¢ QUE ES BOGOTA REGION DINAMICA - BRD? COD

« Una Agencia de Desarrollo Econdmico Local.

« Un proyecto del Consejo Regional de Competitividad — CRC
liderado por la Alcaldia Mayor y la Camara de Comercio de
Bogota.

 Una Iniciativa para mejorar la productividad, competitividad v el
desarrollo econdmico sostenible de la Ciudad.

Una institucionalidad que brindara al inversionista nacional y
extranjero informacion y asesoria sobre las oportunidades de
negocio en Bogota.



¢ PARA QUE SE CREA BRD? 8'8

Para impulsar un crecimiento sostenido del 5% anual.
Contribuir a reducir el desempleo y generar ingresos para

mejorar la calidad de vida de los habitantes de la ciudad.

Para desarrollar programas orientados a:

Promocion de la inversion nacional y extranjera.

Promocion del intercambio comercial con otras regiones
de Colombia y el exterior.

Promocion Internacional de la Ciudad.

Promocion de la internacionalizacion de las mypimes de la
Ciudad.

Promocion del Emprendimiento.



¢ FIGURA JURIDICA?
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Corporacion sin animo de lucro
Representacion publico / privada
Duracion indefinida.
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Programa Invierta en
Bogota — Cundinamarca

Primer programa a ser desarrollado



OBJETIVOS
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Impulsar el desarrollo econémico, industrial y
comercial de la region a partir de un enfogue pro-

activo

Aumentar la competitividad regional en el mercado
global

W
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RESPONSABILIDADES DEL PROGRAMA

Desarrollo de imagen

Identificacion de oportunidades de inversion
Generacion de inversiones

Desarrollo de materiales promocionales

Brindar informacion / asistencia a inversionistas

Brindar un amplio espectro de servicios a inversionistas
Hacer seguimiento pos venta

Asesorar en politicas de inversion — los 0jos y oidos del pais —
proviene de la retroalimentacion de inversionistas



CIC)
ACTIVIDADES Cio

Inteligencia de mercados - identificacion de oportunidades

Estudios sub-sectoriales
Determinacion de subsectores prioritarios
Estrategias subsectoriales de empresas especificas

Promocion proactiva

Calificacion de inversionistas meta
Desarrollo de materiales para apoyar la gestion promocional

Participacion en ferias sectoriales especializadas en los
mercados meta

Campafias de promocion al exterior

1 Envios

[0 Llamadas en frio

[1 Presentaciones

Eventos promocionales proactivos en subsectores prioritarios



ACTIVIDADES
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[1 Facilitacion de inversiones
B Atencion a misiones de inversionistas a B-C
B Prevision de servicios completos de logistica local

[1 Asistencia en instalacion de empresas
B Informacion sobre permisos y tramites

B Contactos con entidades publicas y privadas para facilitar la
instalacion y puesta en marcha de la empresa

1 Seguimiento pos-venta
B Encuestas de percepcion y calidad de servicio al cliente
B Monitoreo permanente de inversionistas instalados

[1 Mejoramiento del clima de inversiones
M [dentificacion de barreras y cuellos de botellas

B Recomendaciones sobre mejorias
B Seguimiento de las recomendaciones



METAS PROPUESTAS

L1 Estimado Conservador:
>30.000 empleos directos e indirectos
US$ 276.5 millones en inversiones
US$ 355.4 millones en exportaciones
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IMPACTO ECONOMICO Y SOCIAL Cio

Contribuir al posicionamiento competitivo de la region en los
mercados internacionales

Contribuir al desarrollo de clusters en los sectores prioritarios
Atraer actividades de mayor tecnologia
Diversificar la base productiva regional

Mejoramiento del ambiente de negocios al implementar un
ambiente de mejores practicas

Aumentar la exportaciones por medio de nuevas inversiones
Integracion con las PYMES locales




00
W

EJEMPLOS REGIONALES DE EXITO



PR’ Nicaragua c
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[ Nicaragua — calidad gerencial — asimilacion de mejores practicas
y lecciones aprendidas

Pais pos conflicto

Agencia creada con la asistencia técnica de MIGA hace 24 meses
Pequefia agencia con presupuesto modesto

Presidente Enrique Bolafios se involucra directamente en la promocion
Apoyo financiero y participacion promocional al mas alto nivel

+8,000 puestos directos y +US$ 90 MM en inversion

Inversion ancla de Textiles Gildan

Pipeline de proyectos que duplicara los resultados

Personal joven, bien educado y altamente motivados



CIC)
EL SALVADOR - DESARROLLO DE IMAGEN CiOo

Pais pos conflicto C
Cooperacion publico — privado

Involucramiento de la Vice Presidencia EL SALVADOR
Recursos suficientes y sostenibles WORKS
Campana de imagen altamente exitosa

Basada en las percepciones del mercado meta

Diversificacion hacia sectores de mayor valor agregado
COMoO servicios de exportacion:

1 Dell
1 Sykes
1 Sitel

38.000 empleos directos y 76.000 indirectos acompanados
por US$300 MM en IED



EL HORIZONTE CERCANO AEEPP -

Infraestructura Estratégica

PANAMA

2.005 hectareas
Multiuso y multimodal
Uso residencial, turistico,
comercial, industrial, aviacion, servicios de exportacion

10 minutos del centro de Panamé

Sobre la supercarretera informatica

Contiguo al Canal de Panamé

Aeropuerto internacional propio

Legislacion especializada

Impulsado y administrado por una agencia especializada
Permisos y procedimientos simplificados, zonificacion flexible
Dell — centro de servicios

22,000 empleos directos y 55,000 indirectos proyectados




SERVICIOS DE EXPORTACION: ZF FORUM glg
PROCTOR & GAMBLE - COSTA RICA

Servicios a 13 paises y 65,000 clientes

21.000 m2 de oficinas

1,200 empleados

Edad promedio de 24 anos — todos profesionales
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GRACIAS

DE COMERCIO DE BOGOTA




